Programm Internationaler Mediendialog Hamburg 2008

Die Inhalte der Konferenz werden in folgende Sprachen simultan tibersetzt: Deutsch, Englisch

9.30h Registration

BEGRURUNG

Ole von Beust,
Erster Blirgermeister der Freien und Hansestadt Hamburg

Hartmut Ostrowski,
Vorstandsvorsitzender der Bertelsmann AG, Glitersloh

TRIEBFEDER KONVERGENZ — WER LENKT DIE MEDIENLANDSCHAFT DER ZUKUNFT?

Die Produktion und Distribution von Inhalten war lange Zeit das ureigene Geschaft von

Verlagshausern und TV-Sendern. Die digitale Medienkonvergenz bringt neue Akteure ins
Spiel. Telekommunikationsdienstleister und private Investorengruppen drangen ebenso
auf den Markt wie Privatpersonen, die im User Generated Content ihren Ausdruck
suchen. Der Kampf um Aufmerksamkeit ist in vollem Gange. Wie wird sich der Wettstreit
entwickeln?
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12.45h  Mittagspause

VOLL IM BILDE — WELCHEN EINFLUSS HABEN DIGITALE VIDEOINHALTE?

Videoinhalte im Internet liefern kurze Unterhaltung und schnelle Informationen. lhre

rasante Zunahme zwingt die Medienbranche zu Anpassungen: Verlage miissen nun auch
bewegte Bilder in ihr Angebot integrieren, Fernsehsender die interaktive Dynamik des
Internets aufgreifen, und das Marketing muss neue Anwendungen entwickeln. Mit
welchen Konzepten lasst sich auch kinftig mit bewegten Bildern Geld verdienen?
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VOM BESTEN ZWEIER WELTEN — WIE STEUERN EUROPAISCHE VERLAGSHAUSER IHRE

ONLINE-PRASENZ?

Alle europaischen Verlagshauser haben Strategien entwickelt, um ihre Marken sowohl
offline im Print, als auch online im Netz zu positionieren. Doch in den beiden Welten
gelten sehr unterschiedliche Gesetze, die ganz eigene Bedingungen an die Markenfiihrung
stellen. Zeit fur eine Zwischenbilanz: Welche Konsequenzen hat das Online-Geschaft mit
sich gebracht?
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UK, London Istanbul

MODERATION:
Dr. Rainer Esser,
CEO Die Zeit,

16.15h  Kaffepause

ENDLICH LIVE — HANDY-TV

Kim Reid,
CEO MIH’s Mobile TV Plattform
,. Naspers Group, Cape Town
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DIE ZUKUNFT DES FERNSEHENS — PERSPEKTIVEN AUS DEN USA

Horst Stipp,
N ﬁ 1 Vice Prc.esident Primary and
/+% EmStrategic Research NBC
‘\ ' Universal, New York

PRASENTATION DES NEPTUN CROSSMEDIA AWARD 2008

Am 29. Mai 2008 pramierte der Veranstalter Hamburg@work mit dem
Neptun Crossmedia Award die beste Crossmedia-Kampagne des Vorjahres.
Das Plenum votete Heye & Partner Werbeagentur fir CASIO Europe GmbH
NEPTUN mit der Kampagne ,,G-SHOCK Tough Test Team* zur ideenreichsten,
Hremen A virtschaftlichsten und wirkungsvollsten crossmedialen Kampagne. Erstmals
wurde auch der Vodafone MediaSolutions! Sonderpreis verliehen. Nach einer
kurzen Einfihrung ins Thema préasentieren die Gewinner ihre Kampagne

ENDE DER KONFERENZ
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